
EEssttaaddííssttiiccaass  ddeell  pprrooyyeeccttoo  RRuuttaass  yy  AAnnddaarreess  ppaarraa  ddeessccuubbrriirr  eenn  ffaammiilliiaa..  VVeerraannoo  22000011..  

  

  
  

70%

30%

Distribución por sexo

femenino

masculino

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

Distribución por nivel de escolaridad

secundaria básica

obrero calificado

técnico medio

preuniversitario

universitario

20%
16%

42%
17%

5%

person

as

Distribución por edad

mayores de 60

46-60

31-45

entre 21 y 30

menores de 20 
años



 2 

 

                                                                                                                                         

radio
4%

TV
34%

amigos o 
compañeros 

de trabajo
10%

pasó cerca y 
entró
18%

familiares
10%

prensa
19%

Boletín 
Cultural 

3%

otros
2%

Vías de Comunicación

familiares
67%

amigos
13%

familiares y 
amigos

20%

acompañados por

0% 20% 40% 60% 80% 100%

muy amable

normal

no muy amable

trato del personal de los museos

0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

bien informadas

regular

mal informadas

información en los puntos de venta



 3 

 
 

Nivel de atractivo de la nueva propuesta cultural: 
 

 

103 86 137 395
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La recaudación por concepto de entrada libre al museo* se comportó en cada punto de venta, en comparación con el año anterior, de la forma 
siguiente: 
 

 

 Julio 

2000 

Julio 

2001** 

Agosto 

2000 

Agosto 

2001** 

Verano 

2000  

Verano 

2001** 

Casa Natal 

de José 

Martí 

$ 1978 $ 3255 $ 4716 $ 6344 $ 6694 $ 9599 

Museo de la 

Ciudad 

$ 4035 $ 6312 $ 8532 $ 9912 $ 12567 $ 16224 

Convento de 

San 

Francisco 

de Asís 

$ 1424 $ 2456 $ 2204 $ 2606 $ 3628 $ 5062 

Museo de 

Arte 

Colonial 

$ 908 $ 1502 $ 1610 $ 1390 $ 2518 $ 4394 

   
 

          * Esta información se tomó de los registros económicos que existen en cada punto de venta. 
 

** La recaudación del año 2001 incluye los ingresos por la venta de los ticket de rutas. 

 

Así mismo, cada punto de venta vendió durante los meses de julio y agosto de 2001: 

 

 Ticket de rutas Recaudación MN 

Casa Natal de 

José Martí 

661 $3272 

Museo de la 

Ciudad 

455 $2266 

Convento de 

San Francisco 

de Asís 

165 $820 

M. de Arte 

Colonial 

166 $842 
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Los ingresos en cada punto de venta durante los veranos del 2000 y de 2001 se comportaron de la siguiente forma
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Semanalmente la venta se comportó en cada punto como muestra el siguiente gráfico: 
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